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Die Schlacht von Brussel

Kenneth Haar kampft gegen Freihandel. Schon seit 20 Jahren. Erfahrene
Globalisierungskritiker und junge Twitter-Aktivisten verblinden sich gegen
TTIP. EU-Kommission und Lobbyisten tun sich dagegen schwer, im Kampf um
die offentliche Meinung zu punkten.

Von Matthias Kolb, Briissel

Kenneth Haar steht mitten im Brusseler Euro-Viertel vor einem unscheinbaren
Burogebaude. Er knipst den Mini-Verstarker an und spricht ins Mikro: "Hier ist das
Hauptquartier der US Chamber of Commerce, einer machtigen amerikanischen
Lobbygruppe." Die Handelskammer investiere viele Millionen Dollar, um die
Gesprache uber das Transatlantische Freihandelsabkommen zu beeinflussen,
erklart der Dane Haar.

Der 49-Jahrige arbeitet fur die Nichtregierungsorganisation Corporate Europe
Observatory (CEQ), die den Einfluss von Konzernen auf die Politik verringern will.
Regelmalig nimmt er Blrger und Journalisten mit auf eine "Lobby-Tour". Er zeigt
ihnen, wo im Euro-Viertel Verbande und Konzerne residieren und berichtet Uber
deren Ziele. Mindestens 15 000 Lobbyisten arbeiten laut CEO in Brissel. Auch Haar
ist einer von ihnen und auch er hat eine Agenda.

Zurzeit beschaftigt er sich vor allem mit TTIP, der Transatlantic Trade and
Investment Partnership. Haar sorgt sich ums grol3e Ganze, um die Demokratie:
Uber Gesundheitssystem, Umweltstandards und Bankenkontrolle sollten weder der
Markt noch Burokraten entscheiden, findet er. Die "Lobby-Tour" ist extrem
wirkungsvoll: Sie dauert kurzer als ein Fuballspiel, kostet quasi nichts und viele
Medien verbreiten Haars Kritik am Freihandel.

Auch wenn sich nun von Helsinki bis Heidelberg Widerstand formiert, findet die
entscheidende Schlacht in Brussel statt. Es geht darum, welche Botschaft haften
bleibt. FUhrt TTIP zu Wachstum oder profitieren nur die gro3en Konzerne?
Bekommen Arbeitslose in Stideuropa neue Chancen oder sinken Umweltstandards?
Jungst habe sie ein Berliner Taxifahrer auf TTIP angesprochen, sagt eine Lobbyistin.
"Wenn so etwas passiert, l1auft einiges falsch", seufzt sie. "Der Start war schwierig",
gibt der Chef eines Industrieverbands zu. Die "Hysterie" um das Chlorhuhn zeige,
wie geschickt die Kritiker mit Angsten und Emotionen arbeiteten. Dennoch glaubt er:
"Die Fakten sind auf unserer Seite."

Tatsachen gegen Emotionen, dieser verkurzten Darstellung stimmt der Aktivist Haar
nicht zu. Von Kopenhagen aus, wo er mit seiner Frau und zwei Kindern lebt,
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recherchierte er wochenlang fur seine mit Fulinoten gespickten Berichte. Zuletzt
beschrieb er, wie Grol3banken aus Europa und Amerika versuchen, durch TTIP die
strengen US-Auflagen zu kippen, die Obama nach der Finanzkrise durchsetzte.

Zwei Mal im Monat fliegt Haar noch Brissel, um sich mit Kollegen auszutauschen.
Im GroRraumburo von CEO schiebt er einen Stapel lachsfarbener Zeitungen
beiseite, um Kaffeetassen auf den Tisch zu stellen - die Financial Times ist
Pflichtlekture fur Lobbykritiker. Faktentreue sei wichtig fur seine Glaubwdurdigkeit,
sagt der Fachmann fur Finanzmarkte. Denn die Leaks, also jene streng geheimen
Verhandlungsdokumente, werden langst nicht nur Journalisten zugespielt -
Informanten geben sie oft zuerst an Aktivisten und NGOs, die sie

medienwirksam aufbereiten.

Haar beschaftigt sich seit 20 Jahren mit Handelspolitik. Gepragt haben ihn lange
Reisen, die ihn nach der Uni nach Lateinamerika fuhrten. "Die Grindung der
Welthandelsorganisation WTO und die Tatsache, dass Entwicklungslander durch sie
benachteiligt wurden, empfand ich als ungerecht", sagt der schmale Mann mit der
Allerweltsbrille und einer Vorliebe fur einfarbige Pullover.

Dass es 1998 gelang, das Multilaterale Investitionsabkommen MAI zu verhindern,
freut ihn bis heute: "Die Plane zum Schutz von Investoren waren noch radikaler als
heute." Er arbeitete fur Danemarks Parlament und in der Erwachsenenbildung,
bevor er 2008 zu CEO kam. Seit Herbst 2013 sind Haar und seine Kollegin Pia
Eberhardt wichtige Ansprechpartner von Politikern und NGOs: Sie kbnnen
komplizierte Sachverhalte erklaren und die Medien schatzen es, dass sie
fernsehtauglich formulieren kénnen.

Kenneth Haar, 49, arbeitet seit 2008 als Experte flr die lobbykritische
Nichtregierungsorganisation Corporate Europe Observatory. (Foto: Matthias Kolb)

Auf dem Weg zu einem Aktivisten-Treffen klingelt Haars altes Klapp-Handy standig.
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Es melden sich Journalisten - aber auch zwei deutsche Aktivisten, die sich in
Brussel eine Wohnung mit Haar teilen und nun den Schlussel brauchen. Die
temporare WG sei "billiger, effizienter und lustiger als ein Hotel", sagt er. Auf der von
der Rosa-Luxemburg-Stiftung finanzierten Konferenz herrscht beste Stimmung; die
TTIP-Gegner wirken selbst Uberrascht Uber ihren Erfolg und freuen sich auf den
europaweiten Aktionstag am 11. Oktober.

Neben Globalisierungskritikern mit grauen Barten sitzen Aktivisten, die sich um
freies Internet und Burgerrechte sorgen und auf Twitter und Facebook setzen. Als
die Teilnehmer Arbeitsgruppen bilden und die Journalisten gehen mussen, sind es
die unter 30-Jahrigen, die einen Twitterstorm vorbereiten: Unter #kickoutttip wollen
sie am Tag des sogenannten Stakeholder Meeting die Debatte in den sozialen
Netzwerken pragen. Wahrend jeder Verhandlungsrunde hoéren die Delegationen von
EU und USA in einem Konferenzzentrum die Anliegen von Interessenvertretern an.

"Meine Starke ist es nicht", sagt Kenneth Haar Uber Social Media. Das Treffen der
Stakeholder, zu denen auch Gewerkschafter und Burgerrechtler gehoren, schwanzt
er - die Funf-Minuten-Vortrage hatten zu wenig Substanz. Fur Nicholas Hodac ist die
Veranstaltung dagegen ein Pflichttermin. Im Café um die Ecke des
Tagungszentrums bestellt er Orangensaft, dann legt er los. "Wir missen die Vorteile
von TTIP starker betonen und unsere Botschaft muss menschlicher werden", sagt
der 33-Jahrige. Er arbeitet in Brissel fur den IT-Konzern IBM und engagiert sich als
Vizechef der "TTIP Task Force" von AmCham EU, der Vertretung amerikanischer
Firmen in Europa (AmCham - American Chamber of Commerce - ist nicht
deckungsgleich mit der US Chamber of Commerce; Anm. d. Red.). Was er sagt, ist
also die Position vieler US-Unternehmen.

US-Firmen wollen Vertrauen der Europaer zuriickgewinnen

Hodac weil}, dass er auch gegen das derzeitige politische Klima kampft. "Die
Enthullungen uber die NSA durch Edward Snowden haben das Image der USA
beschadigt", sagt er. Das verlorene Vertrauen wieder aufzubauen, sei die "wichtigste
Prioritat" der amerikanischen business community in Europa. "AmCham fordert
daher unsere Gesprachspartner in der US-Regierung standig auf, die europaischen
Bedenken ernst zu nehmen", sagt Hodac auch beim Treffen mit einer

europaischen Journalistengruppe.

Standig betonen die US-Lobbyisten, dass vor allem kleine und mittlere
Unternehmen profitieren wirden. Weitere Beispiele: Heutzutage missten
Autohersteller in Europa und Amerika verschiedenfarbige Blinker einbauen. Und
Daimler schicke seine Lkw in Einzelteilen in die USA und baue sie dort zusammen,
um niedrigere Zolle zu zahlen. Dass die TTIP-Freunde so gern Uber Autos reden,
wundert nicht: Die sind anschaulicher und weniger problematisch als Chemikalien.

Reinhard Quick redet hingegen gern uber Chemikalien. Der 60-Jahrige vertritt seit
1993 den Verband der Chemischen Industrie (VCI) in Brussel und sein Europabtro
in der Rue du Commerce liegt auf der Route von Kenneth Haars Lobby-Tour._Laut
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Corporate Europe Observatory setzt die Chemiebranche auf "regulatorische
Kooperation": Demnach mussten EU-Kommission und US-Behorden die Konzerne
kunftig vorab Uber neue Regeln informieren. So kdnnten diese frih Einfluss
nehmen, was das hohe Sicherheitsniveau in Europa gefahrde, sagt Haar.

"Hate dich vor diesem TTIP" steht auf dem Protestplakat, das eine Belgierin bei einer Demo in
Brissel hochhalt. (Foto: Matthias Kolb)

Quick weist das zuruck: "Bei den Schutzstandards kann und wird es keine
Absenkung geben." Die Systeme zur Regulierung von Chemikalien funktionierten
auf unterschiedliche Art. In der EU mussten alle Stoffe und deren Verwendungen
angegeben werden, wahrend ein solch umfassendes Registrierungssystem in den
USA nicht existiere. Daher werde es keine gegenseitige Anerkennung geben,
versichert Quick: "Wir wollen aber die reqgulatorische Kooperation verankern, weil
die Standards ahnlich sind." Der VCI hoffe darauf, dass so mittel- und langfristig
Rechtsvorschriften angenahert werden. "Eine einheitliche Etikettierung und
Kennzeichnung von Chemikalien wirde viel Geld sparen”, sagt Quick.

Der VCI-Mann gehort auch zum 14-képfigen Beratergremium von Kommissar Karel
De Gucht, in dem auch Gewerkschaftler und Verbraucherschutzer sitzen. "Das ist
keine Show, da wird heftig diskutiert und um Positionen gerungen", sagt er. Die
Brusseler Lobbyarbeit war dem VCI zuletzt 3,6 Millionen Euro im Jahr wert, doch
den Vorwurf des "privilegierten Zugangs" weist Quick zuruck: "Wir kimmern uns um
unsere Anliegen und bitten die Kommission regelmafig um Termine. Aber die erhalt
auch jeder andere Akteur."

Der Chemie-Lobbyist halt den Kritikern vor, die 6ffentlich zuganglichen Dokumente
nicht genau zu lesen. Wenn ihn Artikel oder TV-Sendungen argern, dann gibt Quick
eine Presseerklarung heraus und schreibt Leserbriefe, die schon mal acht Seiten
umfassen. In den sozialen Netzwerken ist er nicht aktiv - er suche lieber das direkte
Gesprach mit Gewerkschaften und EU-Parlamentariern.
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Auch bei AmCham und dem europaischen Gegenstlick Business Europe fehlen
Kapazitaten, um sich aktiv an Online-Diskussionen zu beteiligen. "Twitter und
Facebook wurden bisher vor allem fur Marketing genutzt. Nun miussen sich Firmen
und Verbande auch starker in politische Debatten einbringen, was fur viele neu ist",
sagt Nicholas Hodac von der "TTIP Task Force".

Dass schone Worte allein nicht reichen, um Europa von TTIP zu Uberzeugen, weil}
auch Lutz Gullner. Der 43-Jahrige hat sein Buro im Berlaymont-Gebaude der
EU-Kommission - vor der Drehtur am Eingang macht Kenneth Haar auch bei jeder
Lobby-Tour halt. Gillner, der Vizechef der Kommunikationsabteilung der
Generaldirektion Handel halt den roten "TTIP ist bose"-Sticker hoch und sagt: "Wir
wollen die Debatte versachlichen." Im Fokus stehen jene Burger, die noch keine
klare Meinung haben.

Ein "Ende der Demokratie" drohe nicht: "Die 28 EU-Staaten haben der Kommission
einstimmig das Mandat fur TTIP erteilt. Alle Europaischen Vertrage gelten weiter
und uber das Verhandlungsergebnis stimmen die Abgeordneten des EU-Parlaments
ab." Diese Tatsache und die 6konomischen Vorteile mussten die nationalen
Regierungen offensiver vertreten.

Dass die Gesprache zu TTIP zudem transparenter ablaufen als bei anderen
Freihandelsrunden, liegt auch an Gullner. Uber Twitter informieren er und seine
Mitarbeiter als @EU_TTIP_team seit Juni 2013 Uber die Verhandlungen. Sie posten
Positionspapiere, Bilder und setzen Links zu Reden und Gastbeitragen von
Kommissar De Gucht. Das TTIP-Team hat 9000 Follower, aber die Aufgabe bleibt
schwer: "Twitter lebt von Zuspitzung und Emotionen. Jeder User muss einstecken
und austeilen kdnnen, das ist fur uns als Behdrde natirlich schwierig." Und so muss
die EU-Kommission mit viel Spott leben. Kaum war der letzte #euchatTTIP voruber,
wurde die Aktion im Netz als "Augenwischerei" abgetan.

Aktivist Haar: Kommission spielt Transparenz nur vor

Auch Kenneth Haar spricht von einer "reinen PR-Ubung". Die Kommission sei davon
besessen, sich als transparent zu prasentieren. Er habe via Twitter-Chat darauf
hingewiesen, dass CEO und 177 andere Organisationen seit Mai auf umfassende
Antworten zu acht Fragen zur regulatorischen Kooperation warten. Haar ist
Uberzeugt, dass es die Generaldirektion Handel als ihre Hauptaufgabe ansehe,
"daflr zu sorgen, dass die europaischen GroRkonzerne weltweit erfolgreich" seien.

Daher sei ein Dialog mit den Beamten und anderen Lobbyisten wenig zielfUhrend.
Vor seinem Ruckflug nach Danemark habe er aus Neugier Vertreter des
Europaischen Bankenverbands getroffen. "An inhaltlicher Diskussion waren sie nicht
interessiert. Die wollten wissen, wer wir sind und wir ticken", sagt er. An seinem Ziel
gibt es nicht den geringsten Zweifel: TTIP muss gestoppt werden und Europas
Blrger sind die wichtigsten Verbundeten. Die Schlacht von Brussel, sie ist noch
lange nicht vorbei.
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